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四川日报讯（四川日报全媒体记者 蒋君

芳）1月29日，第81届世界科幻大会举办期

间一度“火出圈”的主场馆——成都科幻馆面

向公众全新开放。据统计，首日预约逛馆观

众人数达5000人。

成都科幻馆位于郫都区菁蓉湖片区核心

位置，再次开馆，馆内亮点突出：步入科幻馆

主场馆，首先映入眼帘的是作为采光顶的“科

幻之眼”，其设计灵感源于三星堆遗址出土的

黄金面具。馆内大厅还有在著名科幻电影

《流浪地球2》中有精彩演出的机械狗“笨笨”

巨型雕塑——在激光照射下，9米高的“笨

笨”可呈现多种皮肤外形，视觉效果非常酷

炫。尤其值得一提的是，馆内特设“星云·巡

航日志”，设置八大板块内容，带领观众在科

学与幻想的宇宙中遨游。

未来，成都科幻馆还将通过邀请科幻作

家、科学家、科幻IP作品创作者等方式，常态

化开展青少年科幻启蒙主题活动，探寻科幻

与教育的交汇点，引领更多青少年走向广阔

的科学世界。

据《四川日报》

1月29日，成都科幻馆内的机械狗“笨笨”。 龚全意 摄（C视觉）
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眼看春节越来越近，泸州市纳溪区丰乐

镇场镇上的“网红打卡墙”进入装修的最后阶

段。这是丰乐镇的第一个互动体验场景地。

“网红打卡墙”发起人赵高磊，是丰乐

镇上经营面积最大的一家连锁超市的总经

理。花大价钱在场镇上打造一个打卡地，

看似“不务正业”的赵高磊却有大心思：吸

引全镇甚至周边乡镇人流聚集，趁机全面

推广超市营销新模式，将即时零售网络下

沉到更大消费群体。

赵高磊的信心，既来自市场的机遇，也

与当地政府的支持密切相关。

下沉
看到乡村振兴带来的红利，开拓乡镇

消费市场

1月20日，记者在丰乐镇镇中心的兴

隆街上走访时看到，门面仅有5米宽的“赵

先生的润家超市”，内部场景却让人大感意

外：两层楼、2000平方米、3万个单品，生

鲜、熟食、百货、预包装商品一应俱全，“鸭

屎香奶茶”“面包脆”“北欧金汤匙”等网红

商品也铺满货架。

“像这样大中型规模的精品超市，就算

在大城市里也会开在人多、热闹的商场里，

乡镇的消费力能接得住吗？”面对记者的问

题，赵高磊掰着手指算业绩——2019年，

开业当年营收约500万元；超市门店数从

1家变成6家，2023年营收近2000万元。

长期以来，县城和乡镇的消费潜力一

直未得到充分释放。赵高磊扎根乡镇，把

6家连锁超市门店全部开在纳溪区的6个

邻近乡镇上，正是看到眼下因乡村振兴而

带来的新一波发展红利。

在赵高磊眼中，显性的发展红利是很

多实在而具体的细微变化：场镇上的私家

车越来越多，小区墙体上安装的空调外挂

机品牌越来越高档……这些都说明消费在

升级、消费结构在发生变化。

“乡村基础设施不断提档，产业快速兴

起，特别是这一两年越来越多的年轻人返

乡就业创业，消费也跟着活跃起来。”丰乐

镇副镇长陈惠介绍，近年来当地大力建设

粮油现代农业园区，加快推动发展乡村近

郊游，县乡人气越来越旺。

消费需求不断增长，年轻人加速回归，

共同推动当地县域商业快速发展。

为迎合大众新的消费习惯，去年7月

赵高磊对超市进行全面升级，先后引入AI

系统自动识别称重、刷脸快捷支付、24小

时无人售卖货柜等，营造便捷时尚的消费

环境；同时对商品结构进行优化，不断增加

零食、轻食、海鲜等商品的占比。

“这些改造离不开政府的大力支持，对

环境改造、设施设备的提档升级都有相关

的政策扶持。”他说。

创新
试水电商新业态，即时零售全镇直达

坐在家里，点开手机微信公众号，场镇

超市里最热门的3000多种商品就能随意

挑选。界面显眼处，各种限时秒杀活动不

断更新。

作为电商领域时效最高的商业模式

——即时零售，眼下在纳溪区各个乡村全

面铺开。最快10分钟、最慢半小时的配送

效率，让该区6个乡镇的老百姓体验“极速

配送”。配送员骑电瓶车或开小货车进行

配送。人手紧张时，赵高磊也会参与配送。

“满38块钱就可以送货上门，还不收

运费。”上午10点过，丰乐镇百合村6组居

民雍世英要准备当天的午饭，她拿起手机

开始网购蔬菜、肉类和一些调料包。15分

钟后，商品就送上了门。

2020年起，“赵先生的润家超市”在乡

镇上的第一个门店尝试引入线上购物平

台，面向所在乡镇及周边邻近乡镇全部下

辖行政村的消费者。为推广这种新兴消费

模式，赵高磊和团队已花了4年多时间。

“不像大城市，消费环境、技术条件都

十分成熟，县城和乡村的消费群体需要不

断培育引导，但这是大趋势，只有抢先布局

才能更好更早占领县域消费市场。”赵高磊

一边说一边调出后台系统，电脑页面上滚

动的数据清晰呈现出即时零售在这个乡镇

发生的明显变化：过去4年间，即时零售购

物从零增长到数万单；线上购物的主力消

费群体年龄层次，逐渐从40岁到70岁为

主下降到以20岁到40岁为主；客单价从

过去的十多二十元提高到如今的40元起

步；支付方式从过去的70%用现金支付，

到现在超八成用微信或支付宝支付……

“这些变化说明，消费群体在发生变

化，我们对商品结构和销售模式不断调整

的方向是正确的。”赵高磊说。

就在这个春节，这家小镇上的超市在

销售模式上又将进行一次“升级”：用更低

的价格卖货，吸引消费者，让更多人加入会

员并使用即时零售业务，让销售网络进一

步全面下沉。 据《四川日报》

泸州市纳溪区乡镇试水电商新业态，铺开即时零售业务——

最多30分钟 商品送到村民家
四川日报全媒体记者 陈碧红


