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6 月 15 日晚 8时，“重庆风华”江畔

音乐会在重庆大剧院户外广场举行。在

江边璀璨的灯火照耀下，在晚风轻拂中，

大家一边欣赏着美妙的音乐，一边感受

着山城夜晚的独特魅力，领略了一场山

城风光与音乐交织的“重庆限定版”视听

盛宴。

此次江畔音乐会由重庆民族乐团全新

编排，特邀国内著名国乐艺术家方锦龙出

演。伴随着《在希望的田野上》的悠扬旋

律，演出拉开帷幕。紧接着，一首首广为人

知的经典之作轮番上演，《起风了》的深情

厚谊，《兰亭序》的诗意飘逸，《晚风心里吹》

的温馨舒畅……美妙的乐曲引发了观众内

心深处的共鸣。

国乐艺术家方锦龙精心挑选了《忆江

南》《渔光曲》《诗经·玄鸟》3首经典曲目，

凭借其精湛的技艺和深厚的情感表达，将

观众引领至如梦如幻的江南水乡景致之

中，更引领观众穿越时空深入体验《诗经》

所描绘的古典意境。

文化融合、艺术对话之美也在当晚的

音乐会上得到充分展示。舞台上，中西方

音乐元素在此交融，传统与现代的音乐风

格在此碰撞，让不少观众大呼：“民乐真是

大气恢宏，令人陶醉！”

“平湖高峡好风光，解放碑钟声回响，

重整行装，再出发，无限风华在前方……”

音乐会在著名花腔女高音歌唱家赵丹妮和

男高音歌唱家肖飞带来的《重庆风华》中达

到高潮。这首歌选自重庆民族乐团原创的

大型民族管弦乐音乐会《弦上巴渝》，满满

重庆味的词曲点燃现场观众对重庆的热爱

之情。

江畔音乐会已走过500余天的时光。

依托重庆深厚的文化底蕴和丰富的艺术资

源，江畔音乐会已经成为推进文化强市建

设的金字招牌。2023年，7场江畔音乐会

全网总计浏览量近2000万人次。

重庆大剧院相关负责人介绍，此次江

畔音乐会进行了全面提档升级，以全新的

姿态呈现在观众面前，除了豪华的演出阵

容外，选曲方面从流行音乐的轻快节奏到

民乐的深沉韵味，再到融合管弦乐的多元

风采，丰富的音乐菜单可以满足不同年龄

段音乐爱好者的期待。

重庆文化产业投资集团相关负责人表

示，接下来，还将不断对江畔音乐会打磨升

级，持续推动本土院团与国际国内顶流艺

术家合作，持续推动长江沿线城际合作和

城际文化交流、国际文化交流；同时将以江

畔音乐会为核心，协同艺术圈、非遗圈、旅

游圈、商贸圈、美食圈等构建起“1+N”模

式，大力开拓长江沿线演艺市场、成渝地区

双城经济圈演艺市场等。

据《重庆日报》

江畔音乐会奏响重庆浪漫
新重庆-重庆日报记者 杨 潇

6月15日，“重庆风华”江畔音乐会演出现场。 重庆日报记者 杨潇 摄/视觉重庆

今年端午假期，“新中式”旅游火爆出

圈，与之相关的文创产品、非遗技艺、国风体

验也成为“新晋顶流”，深受年轻人的喜爱。

国潮经济近年来持续在年轻人群体里

“圈粉”无数，“新中式”文旅产品正成为消

费市场的新亮点。

国潮文创产品频频“出圈”
“真幸运，抢到了以三峡博物馆馆藏文

物元素清粉彩雕瓷龙舟为创意灵感的冰箱

贴！”近日，小红书网友分享自己在重庆旅

游的经历，引来不少没买到的网友留言，颇

为羡慕。

刚刚过去的端午假期，三峡博物馆共

接待游客4.4万人次，位于一楼的文创展

厅人气爆棚，其推出的端午节限定产品一

经上市就受到广大市民及游客的喜爱。

“目前，三峡博物馆的文创产品有13

大类，135小类，大致分为生活用品类、办

公文具类、服饰类、陶瓷类、首饰类等。”负

责三峡博物馆文创展区的重庆文博展览有

限公司总经理陈娇介绍，随着国潮风流行，

博物馆的文创产品受到消费者青睐。比如

清粉晶龙衔环双耳三足熏炉花瓶冰箱贴，

因其小巧粉嫩的外观，加之高度还原藏品

的雕刻工艺，被消费者亲切地称为“小粉

炉”，已多次断货。

文创爱好者华子成坦言，文创产品不

仅好看，还有历史文化底蕴，很有意义。

2017年起，我市各大博物馆大力开展

博物馆文创工作，截至2023年底，博物馆

群7年内推出文创产品种类达到12666

种，产品收入达到19842.43万元。

我市各大博物馆、景区还在加快推出

自己的文创产品：今年6月，大足石刻首个

文创盲盒即将上架；重庆自然博物馆联合

中国科学院设计的首个恐龙盲盒上架预约

……

“重庆造”国潮陶器全国“开花”
在三峡博物馆，还有一款王牌文创产

品——历代名窑品茗杯。其根据馆藏藏

品，再结合国家级非遗荣昌陶技艺复刻而

成。

在国潮风起云涌的今天，荣昌陶作为

中国传统陶艺的代表之一，也迎来新一轮

消费热潮。端午期间，以“陶文化”为代表

的荣昌安陶小镇共接待游客24万人次，同

比增长近6倍。

6月 11日一早，荣昌陶非遗传承人

“90后”小伙吕继成已在其主理的耘砚阁

陶艺工作室进行创作。

谈及近年来国潮风的盛行，吕继成深

有体会：“这几年，无论是陶器的销量还是

体验制作陶器的游客，都有明显增加。”

以刚刚过去的端午假期为例，耘砚阁

陶艺工作室迎来了人气和销售的“双丰

收”。据统计，工作室接待游客数量同比增

长超过500%，销售额也实现了300%的增

长，日均过万元。

“随着国潮风盛行，荣昌陶也广泛进入

大众视野，越来越多热爱陶艺的年轻人来

到安陶小镇，体验制陶技艺、感受深厚陶文

化。”在重庆市陶都文化创意股份有限公司

董事长陈俊良看来，当前“国潮”所代表的

意义不再限于本土潮流品牌的打造，更是

中国自信引领的全方位潮流涌现，是民族

文化魅力的全面展现。

荣昌安富街道文化站站长林宏燚介

绍，近年来，荣昌陶已发展成安富街道的支

柱型产业，特别是随着国潮经济的火热，越

来越多知名陶瓷企业陆续入驻陶产业园。

目前，从事陶产业相关人员有5000余人，

陶制品销往全国各地乃至海外，年销售额

约6亿元。

国风体验馆成年轻人“打卡”新去处
发簪、发钗、团扇……走进位于沙坪坝

大学城的子衿国风体验馆，琳琅满目的传

统首饰让人眼花缭乱。

该店的创办人是来自河北的“00后”

小伙赵世平。从小热爱中国传统文化的他

看到国潮风日渐兴起，决定创办国风体验

馆。

去年12月，子衿国风体验馆正式开

业，这家店虽然只有60多平方米，却创下

单日接待20人次的纪录，月营业额有两三

万元。

赵世平介绍，顾客来到店里可以体验

制作国潮产品，目前比较热门的是螺钿、漂

漆系列、情侣菩提戒指、掐丝珐琅系列等。

越来越多的传统手工艺制作，逐渐受

到了年轻人追捧。“青，取之于蓝，而青于

蓝”，是对国家级非遗技艺扎染的总结。渝

中区的代表性传承人罗娜，便在白象街经

营着这样一家扎染体验店。

“扎染是一种自然染色方法，由板蓝

蓝靛与水果发酵制作而成的纯天然染料，

不含化学助染剂、对皮肤没有任何伤害、

健康环保。”6月10日，3位外地游客正在

罗娜的扎染店体验扎染。罗娜从扎染的

悠久历史说起，随后从选料、扎缝布料方

式、染色手法等方面重点讲述了扎染的制

作工艺。

2019年，罗娜将这间本来用于对内交

流学习、制作研究的扎染工作室对外开

放。2023年，随着国潮风盛行，工作室增

加了体验项目，每天前来体验的有不少来

自全国各地及海外的游客。

“现在的消费群体更加年轻化。”罗娜

说，扎染体验价格根据顾客需求不同，从

68元到200多元不等，体验过程包括学习

扎染历史、操作工艺等。全年接待量超过

2000人，单次最长的体验时间超过了9个

小时，月收入最好的时候超过5万元。

谈到下一步打算，罗娜表示，希望能培

养更多真正喜欢扎染技术的徒弟，借着国

潮风起，让传承千百年的文化遗产“火起

来”。

据《重庆日报》

文创产品、非遗技艺、国风体验……

国潮经济“圈粉”年轻人
新重庆-重庆日报记者 周 盈 邱小雅

游客正在学习体验扎染技术。 （受访者供图）
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