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伴随一代代人成长的神话人物哪吒，点燃了乙

巳蛇年新春电影市场。

统计数据显示，截至2月6日中午，《哪吒之魔

童闹海》总票房超越《长津湖》，登顶我国影史票房

榜。

灯塔专业版数据分析师陈晋介绍，《哪吒之魔

童闹海》多人结伴观影比例明显高于档期其他影

片，有大量家长带着孩子共同观影。“相关数据显

示，这部影片 30 岁至 39 岁、中低频观众占比突

出。有大量曾经是电影市场主力的观影人群在时

隔较长时间后再次回到电影院，这些观众被影片出

众的口碑所‘召回’。”

自1月29日上映以来，仅用不到10天时间就

创造我国新的影史票房纪录，《哪吒之魔童闹海》为

何如此火热？

“这部影片之所以能取得超高票房成绩，主要

是因为口碑爆棚。不论故事人物、特效场面，还是

主题立意和戏剧元素，都达到乃至超过观众预期。”

中国文艺评论家协会新媒体委员会秘书长胡建礼

说。

精彩的故事和鲜活的人物，引发观众的情感共

鸣。

在中国传媒大学动画与数字艺术学院教授范

敏看来，《哪吒之魔童闹海》在延续前作“我命由我

不由天”内核的同时，又有自我认同、价值实现、亲

情友情等多元化的主题表达。“不论是大主题还是

小主题的探讨，都紧扣当下社会热点。”

片中角色塑造同样丰富立体。例如，申公豹因

亲人申小豹到访，内心温情的一面被唤醒；误以为

龙族屠杀陈塘关的哪吒虽然满腔愤怒，也要先拯救

旧友敖丙；各类小妖的形象也都生动鲜活。这使得

片中人物故事得以与观众形成情感共振。

“近年来，有很多关于中国传统文化IP再创作

的动画电影。那些好的改编，在立意表达上一定不

能脱离时代、脱离大众、脱离生活。能引起当代人

的广泛共鸣，才是好故事。”范敏说。

精心打磨的视觉特效，则给观众带来震撼的视

听体验。

据悉，《哪吒之魔童闹海》中角色数量是第一部

的3倍，且新老角色均进行全面“翻新”：建模更精

致，皮肤质感更真实。此外，影片特效镜头近2000

个，主创团队达4000余人。片中有一场陈塘关大

战的打戏，时长约1分钟，分镜画了半年之久。

记者了解到，片中场面宏大的“洪流对战”，因

制作难度大、工期紧张，制片人曾与导演饺子商量

能否把海妖身上的锁链去掉，或者换成若隐若现、

时隐时现的方式。导演却坚持，锁链对海妖的束缚

与影片主题息息相关，所以不能让步。

在饺子看来，做观众没看过的、能造成强烈视

觉冲击的内容才有价值。“我们一直在寻求突破，所

以不给自己留后路，一开始就设定一个‘完不成’

‘够不到’的目标，然后拼命去‘跳’、去‘够’、去

‘顶’。”

“我们做动画的心态是宁缺毋滥。”饺子说，“观

众给了我们做第二部的机会。随随便便‘端上桌’，

不符合我们的追求。我们相信，观众不会拒绝有诚

意的作品。”

（新华社北京2月6日电）

不到10天时间创造我国新的影史票房纪录

《哪吒之魔童闹海》为何如此火热
新华社记者 王 鹏

2021年，川菜成功入选第五批国家级

非物质文化遗产代表性项目名录，夫妻肺

片、麻婆豆腐、回锅肉、鱼香肉丝、宫保鸡

丁、樟茶鸭……这些川菜美食不仅享誉国

内，在海外也颇受消费者的喜爱。

川菜，如今已成为四川文化名片之一，

它为何能打动全球美食爱好者的味蕾？最

根本的魅力在于其独特的麻辣鲜香，凝聚

着四川自然条件、风土人情、悠久历史等因

素。

在首个“非遗版”春节期间，川菜在市

场上表现如何？农历正月初七（2月4日），

记者走访了成都部分川菜馆。

川菜馆一席难求
传统菜肴备受追捧

“今年春节假期，川菜备受顾客欢迎，

消费热度超越以往，春节前半个月，我们的

包间就已预订完。”

“每天开放预订15分钟后，全天接待

量就被抢购一空。”

“春节期间，我们门店营业时间延后一

个小时，但每天还是有慕名前来的消费者

希望我们的营业时间能再延长一些。”

……正月初七中午12点，记者来到位

于成都市锦江区东糠市街1号的马旺子·

川小馆，发现门外有十几位客人在排队，店

内已座无虚席。

“这家川菜馆只接受当天预订，11点

开始接待，我们10点半就来排队了。”来自

广东的刘先生与家人刚刚结束用餐走出餐

馆，他表示，之所以来这家餐馆，就是为了

品尝地道的川菜。

离马旺子·川小馆不远的柴门饭儿成

都太古里店同样宾客盈门，店门口显眼位

置摆放着一个提示牌：“餐位已满，用餐请

在前台取号”。

“今年春节期间，上客量比去年增加不

少。”成都柴门餐饮管理有限公司营销部总

监何知微告诉记者，由于靠近成都大慈寺

景点和太古里商圈，春节期间，柴门饭儿成

都太古里店的消费者主要是来自全国、全

省的游客，既有带老人、小孩的家庭，也有

结伴出行的年轻人，大家最喜欢的就是四

川本地菜品。

到了晚餐时间，记者来到眉州东坡大

悦城店。店内工作人员介绍，春节期间包

间预订爆满，很多顾客只能选择在大厅消

费，店内热销单品主要有东坡肘子、东坡

肉、毛血旺、宫保鸡丁等传统川菜，“顾客来

自全国甚至海外，专门来品尝地道川菜。”

寻味中国文化
守正创新拓展川菜版图

“川菜是四川人的生活美学，也是四川

独特的文化载体。”有雲·鹿洄天府1911中

国川菜体验中心负责人薛莎莎表示，春节

期间，餐厅一直在营业，16个包间以家宴

为主，很多食客就是为了体验川菜而来，想

品味川菜文化。

薛莎莎介绍，川菜体验中心关于整

个宴席的流程、规制、上菜顺序、位置等

都有严格的规定，每一道菜品不同的烹

饪技法也有详细介绍，让消费者沉浸式

感受川菜历史文化。在菜品上，厨师团

队除了恢复一些濒临失传的传统川菜烹

饪方法外，为了适应现代消费者对饮食

健康的需求，也会对传统菜肴配料及烹

饪方法进行调整。

为了适应外地游客的多元化口味，柴

门饭儿根据川菜“清鲜见长、麻辣著称、味

型丰富、适应性广”的特点，辣的、不辣的菜

品都有，味型丰富，可满足不同人群的需

求。同时，还推出精细化菜单+手机点餐

程序，增加双语菜品介绍并注明主辅料，让

消费者可以更加直观地感受菜品细节，也

提高了点单效率。此外，还推出小份菜、位

上菜、按件销售的菜品，满足消费客群希望

多尝鲜又不想浪费的需求，大幅提升消费

满意度。

何知微表示，接下来柴门饭儿还要构

建产品体系，引领现代饮食结构及美学创

新、产业经济、文化传播、生态保护的立体

化发展矩阵，推动川菜传统技艺创新性发

展。

“近几年，川菜产业发展非常迅猛，米

其林、黑珍珠等级别的川菜馆不断涌现，东

门市井、宽窄巷子等旅游餐饮消费场景增

多，对川菜文化传播起到了非常好的促进

作用。”在四川天府24味美食文化交流中

心主任张蛟看来，美食从来都是地域文化

的一种缩影，川菜本身也是四川文化名片

之一，随着文化自信和综合国力的不断增

强，以川菜为代表的中国美食、中国文化必

将不断拓展新的市场版图。

据《四川日报》

在麻辣鲜香中品味中国年

用非遗川菜解锁“非遗版”春节
四川日报全媒体记者 郑茂瑜 文/图

2月3日正月初六，成都太古里一家川菜馆生意红火。


