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重庆日报讯（新重庆-重庆日报记者

周 松）2月21日，重庆交通开投轨道集团

与顺丰速运重庆公司携手，试点上线“轨

道+快递”物流运输模式，利用10号线平峰

时段富余运力，提高城市物流配送效率。

承担试点任务的10号线，连接重庆江

北国际机场、重庆北站综合交通枢纽，具备

“空铁轨”联程运输优势。秉承“乘客优先”

原则，在不调整列车运行图、不影响乘客出

行的前提下，在列车两端车厢划定专属区

域，用于运输快递包裹。包裹将严格执行

安检，全程由物流企业安排专人运送，做到

兼顾乘客出行体验与包裹安全高效运输。

“轨道+快递”的物流运输模式实施后，配送

时效预计提升6小时以上。

与“轨道+快递”模式配套，重庆轨道交

通已于1月底在10号线重庆北站南广场

站、重庆江北国际机场T3航站楼站上线

“寄存取”服务。该服务受到市民一致好

评，目前包裹邮寄数量逐步上升。随着“轨

道+快递”试点落地，利用轨道交通实现“站

点寄存—轨道运输—末端配送”的完整链

路也已形成。

重庆交通开投轨道集团相关负责人表

示，此次试点充分提高列车富余运力利用

效率，同时也是物流企业探索多式联运模

式、降低物流成本的尝试。重庆轨道集团

将持续探索“轨道+”模式向更多领域延伸，

积极拓展便民服务网络，助力打造“15分钟

高品质生活服务圈”。

图为快递公司在轨道交通站点内设置

的收发点。 （受访者供图）

@重庆人 你的快递正“坐地铁”赶来
重庆轨道交通探索物流运输新模式

冲着潮服去服装店，却发现在服装店

里还能喝咖啡；去花店买一束鲜花，还能带

一份简餐回家；去书店买书，还能花10余

元看一场展览……

去年，国家发展改革委、商务部等五部

门联合印发《关于打造消费新场景培育消

费新增长点的措施》，鼓励培育购物消费新

场景，推动购物消费多元融合发展。

如今，在重庆的许多实体店，“业态混

搭”已悄然兴起，不少商家正通过消费场景

的跨界、叠加，带给消费者多元消费体验。

创意变生意
“混搭”成实体店新宠

晚上下班后，你是点外卖，还是去街边

小店或美食城吃饭？过去，在解放碑步行

街附近上班的“90后”白领汪洋，总是三选

一。如今，她有了新选择——去超市吃饭。

2月17日晚上，汪洋下班后径直走进

公司附近的新世纪超市解放碑英利店，在

超市里的餐厅点了一份鱼香肉丝、一份炝

炒土豆丝和一碗白米饭，津津有味地吃了

起来。

商超加入餐饮消费场景早有先例。盒

马鲜生、宜家、山姆等多家实体零售店通过

该板块获客吸金。盒马相关负责人介绍，

自成立之初，盒马就采用“超市+生鲜餐

饮”的“业态混搭”模式，从代客加工的海鲜

到烧烤火锅，应有尽有。

不仅如此，“混搭风”还吹向更多实体

店。

去年7月，陈美霖和朋友经营的“SIS-

CRAB”买手店从光环搬到金山意库，一改

过去只售卖服饰的单一模式，将咖啡业态

融合了进来。

记者走进该店看到，300多平方米的空

间里，既有精致陈列的时髦服装、饰品，还

有适合小坐休憩、闲聊的咖啡区域。该店

主理人之一的陈美霖说：“无论是店铺装修

还是产品品类，都与曾经的光环商场店截

然不同。新店不仅是一家服饰店，更是一

个舒适放松、令人身心愉悦的社交空间。”

此外，记者注意到，书店+餐饮、电影+

艺术沙龙+餐饮、戏剧表演+餐饮等混搭模

式的商户，也在社交平台颇受欢迎。

在重庆工商大学应用经济系主任李然

看来，“业态混搭”的兴起是对消费者需求

变化的精准捕捉，“消费者早已不再满足于

单一的消费体验，更加追求社交互动和情

感体验，这也促使商家加快转型，通过业态

混搭经营，在有限的空间创造更多收益。”

流量变增量
“混搭”实现“1+1＞2”的效果
记者采访发现，业态“混搭”确实给不

少实体店商家带来了生意增量。

“两种业态的结合初心，就是为了用

消费更高频的咖啡带动低频的服装消

费。”陈美霖说，过去服饰店开在商场且是

单一业态，顾客进来看一圈就走了，很多

人停留时间不超过5分钟。而现在顾客

进店即使不买衣服，还能坐下来喝一杯咖

啡，停留时间变长后产生消费的几率大大

提升。

陈美霖介绍，店内只开辟了不到20平

方米的空间用作咖啡休闲区，但吸引的客

流量却是肉眼可见的提升，顾客的消费意

愿明显增强，形成了“1+1＞2”的效果。

“除了卖书，为顾客提供更丰富多元的

消费选择，是当下所有实体书店不得不思

考的问题。”刀锋书酒馆创始人江凌坦言，

书店400平方米的经营面积，其中300平

方米用作书籍陈列，剩余的空间用于餐饮

和咖啡。未来书店迁址万象城后，仍将多

业态融合。

江凌曾给记者算了一笔账：在书店整

体销售额中，卖书只占到了 30%，剩下

70%全靠餐饮。从利润来看，图书贡献率

更少，只有不到10%。

“随着‘业态混搭’成为实体店新趋势，

不少商家都将餐饮视为了‘万能搭子’。”李

然说，餐饮作为日常高频消费，相比其他业

态，能更有效带动二次消费，为商家开辟新

的利润增长点。

“混搭”并非“乱搭”
业态组合要满足消费者需求

事实上，“混搭风”吹进实体店并非空

穴来风。

早在去年6月，国家发展改革委、商务

部等五部门联合印发《关于打造消费新场

景培育消费新增长点的措施》，鼓励培育购

物消费新场景，推动购物消费多元融合发

展；同年8月，国务院印发《关于促进服务

消费高质量发展的意见》，指出着力提升服

务品质、丰富消费场景、优化消费环境，以

创新激发服务消费内生动能，培育服务消

费新增长点。

“政策支持促使‘业态混搭’成为实体

商业新宠，不少商家瞄准了这个赛道。”但

在李然看来，成功的混搭案例固然不胜枚

举，但真正的混搭并非简单拼凑，探索业态

组合要满足消费群体的实际需求。

李然建议，商家要分清楚主次，确保核

心业态占比不低于60%，延伸业态仅作为

补充。例如，服装店要以销售服饰为主，衍

生服务的占比要控制在10%—20%。

此外，李然表示，“混搭风”虽然具有一

定的创新性，但随着时间的推移，消费者的

需求也会不断变化。商家要密切关注市场

动态，及时调整经营策略，不断推出新的“混

搭”组合，为消费者提供更加丰富、综合的体

验，培育出消费“新热点”。 据《重庆日报》

跨界融合激发消费新活力

“混搭风”吹进重庆实体店
新重庆-重庆日报记者 邱小雅

2 月 19 日，轨道交通 7 号线一期工

程物流园南站，中建五局的工作人员正

在测试盾构机运行情况。

当天，轨道交通 7 号线一期两台盾

构机(TBM)同时始发启动，线路正式进

入盾构掘进施工阶段。据了解，轨道交

通7号线一期工程计划采用11台盾构机

掘进，此次始发启动的是第一台和第二

台，即“红岩先锋 1 号”和“信和 10 号”。

一台从西井大道站出发、沿西井大道站

至飞雪寺站区间掘进，另一台从物流园

南站始发、沿物流园南站至物流园北站

区间掘进。

“这两台均为国内自主研发的双模

式 TBM 盾构机。”轨道交通 7 号线一期

土建施工总承包（二）总包部书记、副指

挥长李军告诉记者。

据悉，轨道交通 7 号线一期工程线

路全长约28公里，设车站18座，以南北

向的方式贯穿西部片区，串起西永、融创

文旅城、国际物流枢纽园区、含谷、金凤

等多个组团。项目建成后，将与1号线

以及在建的 17 号线等轨道交通线路换

乘，有效提升轨道交通南北向运输能力，

为市民出行带来便利。

沙坪坝报记者 郭晋 陈思华 摄/视

觉沙磁

据《沙坪坝报》

两台盾构机同步启动

轨道交通7号线沙坪坝段加速建设


