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永川，这座有着1200多年深厚历史底

蕴的城市，不仅孕育了“永川豆豉”四百年

醇香、“五千年老鸭汤”的鲜美滋味，还有

“来苏香肠”的腊味飘香远扬，永川秀芽驰

名中外。“老字号”如同散落的珍珠，等待一

场新时代的重塑。

缘起：协会志在“串珠成链”
2月26日，重庆市永川区老字号协会

在柏天酒店正式成立。这个新成立的协

会，承载着永川数百年的商业记忆与文化

沉淀，注定要在“老味道”开辟“新机遇”的

复兴之路上书写新篇章。

永川现有中华老字号1家，重庆市级

老字号11家，区级老字号35家，数量位居

重庆各区县前列。然而，这些老字号普遍

面临“小、弱、散”的困境。有些老字号还保

留着作坊式生产，营销手段停留在“酒香不

怕巷子深”的阶段。永川区老字号协会常

务副会长廖波指出，这些问题制约了永川

老字号产业的发展。

更令人担忧的是，许多老字号企业对

自身品牌的认知不足。“我们在走访中发

现，有些企业甚至不知道‘老字号’的准确

含义，更不用说如何保护和利用这个金字

招牌了。”廖波说，协会成立的初衷，就是要

将这些散落的珍珠串联成璀璨的项链，共

同讲述永川的品牌故事。

缘兴：马不停蹄攻坚寻破解之法
协会成立之初的两个月，是一场与时

间的赛跑。协会办公室的灯光常常亮到很

晚，工作人员忙着梳理政策、调研企业、制

定方案。

“我们首先对区内老字号进行了一次

全面‘体检’。”协会秘书长唐兴介绍，协会

组建了由商务部门、高校专家、行业代表

组成的调研小组，走遍永川大街小巷，对

会员单位进行了详细的摸底。“有些工厂

的设备还是上世纪八十年代的，生产效率

低下；有些品牌故事鲜为人知，市场认知

度低。”

问题逐一浮现：品牌意识薄弱、创新能

力不足、营销手段落后、人才储备匮乏……

每一个都是亟待破解的难题。面对这些问

题，协会积极寻找破解之法。

“我们搭建了一个‘老字号之家’平

台。”唐兴介绍说，平台是协会信息共享中

心，包含行业动态、政策法规、市场分析等

板块。“每月发布行业分析报告，每季度组

织交流会，为企业提供决策参考。”

线上平台之外，线下活动也紧锣密鼓

地开展。两个月内，协会举办了三场经验

分享会，邀请市内外成功的老字号企业分

享转型经验；组织了一次“老字号进校园”

活动，让年轻一代了解传统文化；开展了多

场银企对接会，帮助企业解决融资难题。

最让企业点赞的是“老字号品牌诊断”

活动。“我们邀请专业团队为每家企业做

‘体检’，指出问题，给出解决方案。”一老字

号企业负责人展示着刚刚收到的“诊断

书”，上面详细列出了品牌提升、产品创新、

营销改进等具体建议。

缘新：破茧成蝶重获新生
“协会不仅是桥梁和纽带，更是服务者

和推动者。”廖波这样定位协会的角色。

在产品创新方面，协会推动老字号与

现代技术的融合。“我们有家做豆豉的企

业，传统工艺制作耗时长、产量低。我们帮

他们引入了智能发酵系统，不仅保留了传

统风味，产量还提高了三倍。”廖波说。

在营销创新上，协会打造了“老字

号+”模式。与电商平台合作，开设“永川

老字号馆”；与旅游部门联手，设计“老字号

文化之旅”。下一步，将与影视公司合作，

将老字号故事搬上荧屏，让“百年老店”不

再是尘封的记忆，而是年轻人追捧的“国潮

品牌”。

人才培养是协会的一大工作重点。依

托永川职教资源，协会将推动与多所高校

合作开设“老字号传承班”。“我们培养的不

只是技术工人，更是‘懂传统、会创新’的复

合型人才。”唐兴介绍。

品牌保护是协会工作的重中之重。他

们协助企业进行商标注册、专利申请；开展

知识产权维权行动；建立品牌数据库；举办

品牌故事讲述大赛。“有些老字号传人，不

知道商标保护，当想起注册商标时，才知道

自己的品牌被别人抢注了。”廖波感叹道，

保护意识的提升任重道远。

展望：让“老味道”成为“新机遇”
在协会2025年的工作计划中，“创新”

二字贯穿始终。“我们正在策划‘老字号创

新工场’，为企业提供研发、设计、营销等一

站式服务。”唐兴说，这个平台将整合区内

资源，形成集聚效应。

在文化传承方面，协会规划打造“永川

老字号博物馆”，并串联区内老字号店铺，

形成特色商业街区。“游客在这里可以一站

式体验永川老字号美食、文化、手工艺。”

党建引领是协会工作的新方向。目前

协会党支部已经成立，“清廉协会”建设也

提上日程。唐兴说，在党支部引领下，今年

将深入实施老字号保护传承行动、创新发

展行动、社会担当行动，促进永川老字号品

牌提质扩面，加快发展。

永川老字号的复兴之路，才刚刚开

始。在采访中，记者深深感受到老字号传

承人的匠心与坚守。“来苏香肠”至今依然

坚持手工制香肠；“五千年老鸭汤”在传统

基础上研发新口味；年轻的设计团队，用现

代方式讲述老字号故事……这不仅是商业

的传承，更是文化的延续。

永川老字号的发展，是传统文化与现

代经济的融合，是历史记忆与时代创新的

碰撞。在协会的努力下，这些承载着永川

记忆的“老味道”，正在焕发新生，成为城市

发展的新动力。

从“老味道”到“新机遇”从“小散弱”到“大而强”
——看永川老字号协会如何助力永川“老字号”焕发新姿

渝西都市报记者 肖必胜

“走，去陈食耍!”这几日，永川市民惊

喜地发现，陈食的“美食美事”又多了。作

为永川茶文化旅游节的重要配套活动，陈

食街道精心筹备的烧烤音乐季即将拉开帷

幕，一场融合了地方文化、特色美食与音乐

的狂欢季必定会为大家带来了更多的欢

乐。

走进陈食街道,你会立刻被这里焕然

一新的面貌所吸引。 曾经坑洼不平的广

场已经平整一新, 周边的设施也进行了全

面的检修和升级。街道入口处,新康卫浴

旁的围墙被粉刷一新,色彩斑斓的文化墙,

展现了陈食深厚的历史底蕴。

“以前这里就是一个普通的小镇入

口, 现在变得这么漂亮，简直像画一样! ”

住在附近的张大爷感慨地说。和张大爷一

样, 许多居民和游客都对这个新晋的打卡

地赞不绝口。

在广场的四周，3处文化墙和4处美陈

巧妙地融入了地方文化元素，让人们在欣

赏美景的同时，也能感受到陈食独特的文

化魅力。广场的裸土区域被绿植覆盖,街

道的行道树也进行了补植。 走在街上，满

目青翠。

陈食街道将于4月29日—30日在陈

食文化广场开展“四季丰物 陈食仓宝”烧

烤音乐季活动。为了这次烧烤音乐季活

动，陈食街道可谓是下足了功夫。街道整

合了辖区的烧烤特色美食，对烧烤街区进

行了统一的规划布置，打造了独具陈食特

色的烧烤一条街。这里有软糯耙嫩的网红

豆干，有滋滋冒油的烤肉串，让人垂涎欲

滴。

除了烧烤美食，在4月29—30日活动

期间，街道还汇集了陈食的各种特色美食

和农产品，打造了一条特色产品集市街。

盘龙黄鳝、卤煮小龙虾、锅边粑粑等地方特

色美食，以及永川秀芽啤酒、双英茶叶、贵

州中鉴酒业等18种特色产品都在集市街

设立了展销专区。届时，游客们不仅可以

到陈食来一饱口福，还能购买到称心如意

的伴手礼。

据了解，本次活动还推出了千串陈食

网红豆干消费券，并设置了多轮现场抽奖

环节，现场还有歌手随机拉人开麦上台演

唱的环节，简直惊喜多多，让我们期待满

满。

为了让本次活动能够圆满举办，陈食

街道联合各部门通力合作，共同发力，力争

为游客营造一个安全、有序、舒适的活动环

境。

“我们专门成立了专项小组，对接农业

合作社、食品企业等，搭建了企业产品展销

专区。”陈食街道相关负责人表示，街道不

仅注重活动的策划和执行，更注重与企业

和游客的互动，通过搭建合作平台,促进地

方产业的发展。

“我们希望通过这次烧烤音乐季，让更

多的人了解陈食、爱上陈食。”陈食街道相

关负责人表示，未来他们将继续深化文旅

融合,推出更多丰富多彩的活动，为游客提

供更加优质的旅游体验。

陈食街道：

烧烤音乐季点燃游客消费热情
渝西都市报记者 肖必胜
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