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但引入现代化工业设备后，锻打开始使用

滚锻工艺，“这样出来的金属性能可提高

15%—30%，耐磨、耐腐蚀性也大大提

升。”

让黎勇同样引以为傲的，还有保留至

今的工艺——手工开刃，“过去，一个老师

傅一天只能打几把刀，现在我们一个班组

十几个人一天能做上千把刀。”

走进公司展厅，他拿起一把刀，指着

刀刃说：“外面很多生产刀的企业都是用

机器开刃，这个刀刃就是肉眼可见有角度

的，有条明显的棱。但我们始终坚持用手

工开刃，开直刃。”

手工开直刃有何优势？

“一是锋利度可提高15%以上，同时

增加它的耐磨性。二是便于普通老百姓

磨刀。”黎勇解释，机器开刃的刀，一般人

都磨不出它之前的角度，磨完刀的效果也

会大打折扣。而开直刃的刀，对磨刀技术

没有要求，新手也可以让其恢复原有的锋

利度。

既要保留传统工艺，也要加入“黑科

技”。

在激光刻码车间，工人将刀放在一台

特殊“打印机”下，脚踩按钮，短短几秒钟

时间，激光便在刀身上刻下了品牌名称和

二维码等信息。扫一扫刀身二维码，这把

刀的产品信息、售后服务、厂家简介等跃

然“屏”上。

“过去靠人工贴防伪标识，材料成本

最便宜也要4分钱一张，现在二维码和商

标一并激光刻印，不仅省了一道工序，还

省下了不少钱。”黎勇说，仅激光打码这一

项技术革新，就为企业节约成本1000余

万元。

这要归功于大足区委、区政府打造的

全国首个五金制品行业标识解析二级节

点项目。该项目通过赋予产品“数字身

份”，联通上下游企业标准化对接、产品质

量全生命周期溯源、消费用户与生产工厂

直联，推动了企业的数字化管理。

目前，该项目已累计赋码量8.3亿个，

解析8.2亿次，企业库存平均降低21%、交

货周期缩短27%、生产效率提高12%，综

合降本3000余万元。

“酒香也怕巷子深”
做靓本土品牌“卖全球”

在加快产业数字化转型过程中，大足

区还打造了全国首个五金工业互联网平

台。企业通过云上平台，可实现产、供、

销、存的数字化、可视化和智能化，和产品

全生命周期管理、溯源，推动上下游企业

标准化对接，帮助企业开源节流、提质增

效。截至目前，平台已入驻企业535家。

除此之外，大足区正积极建设“五金

产业大脑”，以解决大足五金产业存在的

企业规模普遍较小、采购成本高、议价能

力弱、企业数字化程度普遍较低等痛点难

点问题。

“产业大脑囊括了五金经济运行监

测、五金一码通、五金集采集销等诸多应

用，既可以服务五金产业发展需求，也可

以帮政府精准调度、精准施策、精准服

务。”大足区经信委相关负责人介绍。

数据显示，目前已有超过50家企业参

与集采，集采金额超7亿元，降低总体采购

成本1%，大幅缩减了原材料配送周期。

“我们还出台了全市首个针对特色行

业的安全生产技术规范，颁布实施《大足

锻打刀》等团体标准5项。”该负责人表

示，大足区政府还主导制定了区域公共品

牌包装营销方案，培育了“天下大足”“龙

水”两个集体商标。其中，“天下大足”为

大足全域集体商标，包括旅游、农产品、五

金等，“龙水”则着重赋能五金行业。为不

断提升大足五金整体形象，增强其在行业

中的影响力，大足区近年来还举办大足国

际五金博览会、中国创新创业大赛大足锻

打刀具创意设计专业赛等活动赛事。

在推动公共品牌的同时，企业品牌也

得到带动发展，如“天下大足+飞天”。同

时，品牌瞄准市场定位进行推进，大足针

对不同企业、不同产品，开拓高端五金品

牌、厨师专用品牌、外贸品牌、旅游伴手礼

品牌等，通过细分市场需求，形成大足五

金系列品牌。

“酒香也怕巷子深，这几年我们转变观

念，尝试做直播等，研发线上产品。”贺光杰

说，通过“线下+线上”的销售模式，2024

年，“喜夫人”刀具年产量达到200余万把，

比前些年翻了一番。 据《重庆日报》

“养生黑山谷，品味黑山红。”在万盛城

区一家茶叶专卖店，LED屏上的宣传语循

环播放着。一旁的货架上，“黑山红”红茶

整齐陈列，不少游客驻足选购。

从无名小茶，到远销大江南北的“爆

款”，它的背后离不开一群默默扎根茶山的

科技特派员。

近年来，万盛邀请市级科技特派员团

队，“点对点、山对山”为万盛茶叶品牌化、

标准化提供技术支持，让科技成为万盛茶

产业转型发展的一面旗帜。

从量到质 万盛茶产业亟待破局

万盛种茶历史可追溯至明清，得天独

厚的气候与地形条件，为茶树生长提供了

天然沃土。2000年起，万盛将茶叶列为农

业龙头产业，近年来更是确立为特色效益

农业第一主导产业，聚焦生态、标准、品牌

三位一体推进发展。

在此基础上，万盛以翠信茶业等龙头

企业为牵引，持续推进标准化茶园建设与

绿色种植技术推广，茶产业逐步形成规

模。全区茶园面积已达1.75万亩，年产茶

叶800余吨，年产值突破8000万元，形成

以青年镇、关坝镇、丛林镇为核心的茶叶主

产区，生态富民效应逐步显现。

茶园建得好、茶叶采得多，并不等于能

卖得俏、立得住。一段时间里，万盛的茶叶

面临“多却不精、香而不稳”的困局：花果香

型红茶虽受市场青睐，却始终难以稳定量

产，加工技术靠经验、缺标准，品质上不去、

品牌立不住，影响了市场竞争力。

就在这样的关键节点，一支懂种茶、懂

制茶、懂茶农的科技特派员团队来到万

盛。他们不是“来一趟讲一课”，而是十多

年如一日，穿梭在一座座茶园里，手把手教

技术、面对面解难题。

一园一策 科技把脉茶园增效

“我希望能保留祖辈留下来的生态种

茶方式。”南桐镇定青生态茶园负责人王定

兴说，自2015年返乡以来，他始终坚持施

用有机肥、人工除草、绿色防控病虫害，而

这一理念的实践离不开科技特派员团队的

技术支持。近年来，在贺鼎等科技专家指

导下，定青茶园引入了科学修剪、测土施肥

等规范化管理手段，既保住了生态底色，也

让茶园产量和稳定性稳步提升。

除了定青，青年镇的夏房茶园也尝到

了“科技下田”的甜头。茶园负责人夏光

云介绍：“我们种了‘巴渝特早’‘川种’‘黄

金茶’三个品种，在技术员指导下推广蓄

稍留养技术，春茶提前一周开采，芽头壮、

香气足。”目前，夏房茶园三季采摘，年产

干茶5000斤，其中“明前独芽”可制300

余斤，总产值已达60万余元，茶叶供不应

求。

“蓄稍留养”是贺鼎团队重点推广的一

项实用技术。简单来说，就是在春茶采收

结束后提前整形修剪，蓄养新枝梢，有助于

第二年春芽早发、芽头壮实、单芽率高。数

据显示，该技术可让春茶萌发时间提早

7—10天，单芽产量提高20%—40%，还能

增强茶树抗寒、抗旱、抗病虫能力。

一茶一方 科技锻造品牌红茶

相较于面向茶园一线推广的绿色种植

技术，翠信茶业的发展则是科技特派员团

队“点对点”精准指导下的品牌化突破样

本。

自2011年起，贺鼎便持续为重庆翠信

茶叶有限公司提供技术服务。从基地选

址、茶园规划、生态改良，到种植管护、绿色

防控，再到加工流程优化、产品品质把控，

每一个关键节点，几乎都有他和队员的身

影。“贺老师不是来讲课的，是来‘跑茶山’

的。”翠信茶业负责人说，“从建园起，他年

年都来，我们的很多技术都是他手把手带

出来的。”

“黑山红”之所以能走出市场，亦离不

开贺鼎团队对翠信茶业花果香红茶工艺的

系统性培训。

2023年9月，贺鼎牵头组织万盛茶企

技术人员参加全市花果香型红茶加工技术

培训班，并邀请市内外多名专家结合本地

实际进行深入指导——上午讲理论，深入

剖析花果香红茶的香气形成机制、工艺控

制要点；下午进厂实操，围绕萎凋、摇青、揉

捻、发酵、干燥等关键工序逐一演示，边讲

边做，边学边问。

“要不是有专家团队帮我们‘盯工艺’，

我们可能还在摸索阶段。”翠信茶业的负责

人坦言，“科技特派员帮我们把产品做成了

标准化，品牌自然也就叫得响了。”

从茶园管理到产品加工，从种得好到

卖得远，科技特派员团队在万盛走出了一

条因地制宜、久久为功的技术服务路径。

如今，绿色种植技术在多个茶园落地推广，

花果香型红茶加工体系日趋成熟，“黑山

红”等地方品牌逐步打出知名度。

据《万盛报》

十年守茶山 科技育“金叶”
——科技特派员团队助力万盛茶产业崛起

万盛报记者 叶 露 通讯员 李雪薇

柠香翠浪

柏梓柠檬田，翠浪接云边，风拂

清香漫，田意自绵。

潼南报特约摄影 王华侨

据《潼南报》


