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7月13日11时10分，重庆市气象台

发布“高温橙色预警信号”，未来几天我市

持续晴热高温天气。记者发现，高温“炙

烤”下，重庆消费市场正被“热浪”重构，催

生出一系列消费新产品、新场景、新模式。

新产品
夏日降温“神器”走俏市场

“连续两年夏天我家都囤了冰杯，兑饮

料或者直接吃都非常解暑。”7月12日，记

者在新光天地附近的一家便利店看到，市

民陈女士一口气买了十盒冰杯。

所谓冰杯，即一次性带盖密封塑料杯，

里面装满了可食用冰块或冰球，撕开密封

即可使用。“店内纯净水冰杯销售最好，且

购买者多为年轻人。”便利店一位店员告诉

记者，冰杯价格大多在3元左右，入夏以

来，销量节节攀升。

今年夏天，可循环冰块也迎来消费大

热。记者在拼多多看到，热销榜前三的可

循环冰块月销量都超过了1万单，单品价

格普遍在2元左右。

凉感喷雾、便携式喷雾风扇等降温“神

器”也迎来了消费热潮。7月12日，记者在

位于南岸区的一家名创优品店看到，店内

显眼位置摆满了凉感喷雾、冷感湿巾等产

品。“凉感喷雾价格15元/瓶，柑橘味的冷

感喷雾目前已经卖断货了。”该店店员介

绍。

今夏，“全副武装”式防晒成为热潮，推

动防晒消费走热。防晒面罩、防晒衣、防晒

帽等成为许多重庆市民夏日出门三件套。

在小红书上，“防晒衣”话题有着高达16.7

亿次的浏览量。

记者走访重庆多家商超看到，防晒外

套、防晒面罩、防晒套袖等产品一应俱全。

销售人员介绍，如今男性对于防晒的需求

明显变高。

新场景
防空洞、滑雪场解锁避暑新体验

7月13日下午2点，位于沙坪坝区的

“洞舰1号”景区前，前来参观体验的游客

络绎不绝，这座全国首创配备地心载人电

梯的科幻主题景区，凭借360度沉浸式环

幕与恒温25℃的凉爽环境，成为都市潮玩

新地标。

“太震撼了！外面36℃，洞内像开了

天然空调。”刚体验完“星际逃生”的大学

生刘航兴奋地说。景区运营总监透露，随

着天气温度持续走高，游客量正逐渐攀

升。

如今，防空洞的活化利用正在全市铺

开。据不完全统计，重庆现存1000余个防

空洞，总面积超百万平方米。如军哥书屋

防空洞店以老路牌、旧校徽构筑时光隧道，

吸引外国游客驻足；“地下之城”文商旅项

目，18个防空洞组成的4万平方米地下空

间集群，通过老火锅、背篓菜市等本土消费

场景吸引游客。

而在沙坪坝区热雪奇迹室内滑雪场，

初级赛道排起了队。“今年夏天来滑雪的比

往年多很多。”一位教练告诉记者。美团数

据显示，7月前两周“室内滑雪场”搜索量

增长161%，滑雪订单环比上涨25%。

从地下防空洞到反季滑雪，重庆正以

空间创新激活夏日消费，将地理特质转化

为经济优势，为城市避暑经济注入鲜活生

命力。

新模式
上门服务、即时零售订单大增

随着气温升高，越来越多市民选择“花

钱买便利”，这助推了“上门服务”类订单快

速增长。

从事空调维修清洗五年多的李师傅介

绍，今年从6月初开始，上门清洗空调的订

单就明显增长，现在则是最忙的时候，每天

几乎从8点开始入户，有时忙到晚上快10

点才能收工。

某生活平台数据显示，自进入夏季，保

洁、除菌和家电清洗类服务同比“暴涨”

300%。其中，消费者以年轻一代为主。

上门做饭的咨询量也大幅上涨。“主要是暑

期到了，放假在家的学生增多，叫人上门做

饭成了不少双职工家庭的选择。”某生活服

务平台重庆负责人介绍。

除了上门服务，即时零售作为一种新

商业模式，也在今年夏天展现出强劲动

力。“家里的老空调该换了，我在网上闪购

下单，下午3点付的钱，当天晚上7点过就

上门安装好了，又快又省事！”7月11日，重

庆市民陈安然说。

某电商平台数据显示，今年6月以来，

重庆地区空调成交额同比增长超30倍，

“空调半日送装”订单大幅增长。

据《重庆日报》

清凉产品走俏 反季滑雪受青睐 即时零售成新宠

夏日高温催火消费“新三样”
新重庆-重庆日报记者 周 盈 邱小雅

7月12日，重庆金开爱琴海购物中心滑冰场，市民正在滑冰。

重庆日报首席记者 龙 帆 实习生 王逍杨 摄\视觉重庆

据中央气象台预报，未来一周河北南

部、黄淮、江汉、江淮、江南北部、陕西关中、

四川盆地等地将出现持续性高温天气，部

分地区最高气温可达39℃至41℃，大部地

区湿度较大，体感闷热。

每当遇到高温天气，总有公众感觉“怎

么比预报的温度更热”，也有网友怀疑气象

部门的高温预报会不会“刻意压低数值

了”？

“气象工作者不会有意将气温报高或

报低，我们也会对预报员的预测进行评分，

预报38℃但实际气温达到40℃以上，预报

员是不得分的。所以作为预报员，一定会

努力报得越来越准。”中国气象局气象宣传

与科普中心特聘专家朱定真说。

事实上，气象部门发布的温度是百叶

箱中温度计所测量的温度。百叶箱须设在

草坪上，离地面1.5米，周围较开阔，无高大

建筑、树木等阻挡风或遮挡阳光。这是世

界气象组织的规范标准，全球用同样的标

准化尺度去测量气温，才能进行对比。

在同一座城市内，百叶箱和水泥路、柏

油路上的温度不一样。在阳光强烈的情况

下，水泥路、柏油路1.5米高度上的温度，比

百叶箱里测得的温度可能会高 4℃至

5℃。这也就有高温天气下，有人测出路

面温度高达50℃，但预报数值偏低的“温

差”了。

那为什么预报的气温和大家的感觉也

差不少呢？

“因为气象的观测环境和个人在室外

的环境是不一样的。气温是近地层大气环

境的温度，而大家感受到的是体感温度，其

受到气压、风力、湿度等多重影响。”朱定真

说。

比如体感温度和大气湿度密切相关，

空气湿度较大时人就会感到闷热。只要气

温达到33℃左右、相对湿度达到80%，人

就会感到非常闷热、不舒服，甚至容易中

暑。此外，个体差别也导致体感温度不一

样。人的胖瘦、所穿衣服的深浅、进行不同

强度的活动、甚至个人心情起伏等都会影

响体感温度。

朱定真表示，未来气象部门的预报会

越来越向人们的需求倾斜，比如可能会预

报体感温度，而不再是简单告诉大家气温

为多少度，播报的信息中还要包含气温

38℃和39℃有什么差异、哪些领域会受到

影响等。

不久前，国家疾控局和中国气象局就

联合发布了首个国家级高温健康风险预警

和健康提示。和一般天气预报不同，预警

分5个等级，按照与高温相关疾病风险分

析得出。公众可按照风险等级采取相应措

施，包括保持室内凉爽、避开高温时段外

出、减少户外活动、保证充足饮水等，更好

防护高温带来的不利健康影响。

（新华社北京7月13日电）

大范围高温来袭 天气预报会“刻意”压低数值吗
新华社记者 黄 垚


